UCHWALA Nr XX1/144/2009
RADY GMINY CZERNIKOWO
z dnia 28 kwietnia 2009 roku

w sprawie okreslenia zasad umieszczania reklam na obiektach lub terenach bedacych
wlasnoscia Gminy Czernikowo oraz pobierania z tego tytulu oplat.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15, art. 40 ust. 2 pkt 3 i 4, art. 41 ustawy z dnia
8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (tekst jedn. Dz. U. z 2001 r. Nr 142, poz. 1591
z po6zn. zm.) oraz art. 4 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 20 grudnial996 r. o gospodarce komunalnej
(tekst jedn. Dz. U. z 1997 r. Nr 9, poz. 43 z pdzn. zm.)

Rada Gminy Czernikowo uchwala, co nastepuje:
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1. Uchwala okre$la zasady dotyczace umieszczania reklam na terenach 1 obiektach
komunalnych gminy.

2. Osoby fizyczne i prawne oraz jednostki organizacyjne nie posiadajace osobowosci
prawnej moga ubiegaé si¢ o uzyskanie zgody na umieszczenie reklamy na
nieruchomosciach stanowiacych wtasno$¢ Gminy Czernikowo.

3. Umieszczenie reklam w pasach drogowych nastgpuje z zachowaniem warunkéw
okreslonych w ustawie z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (tekst jedn. Dz. U.
z 2007 r. Nr 19, poz. 115) a odplatno$¢ za zajecie pasa drogowego na cele reklamy
reguluje odrgbna uchwata.
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1. Przez reklamg, w rozumieniu niniejszej uchwaly, rozumie si¢ informacj¢ wizualna
o charakterze informacyjnym lub marketingowym, promujaca sprzedaz towarow lub
ushig i majaca sktoni¢ kupujacego towar lub ustugi do dokonania wyboru.

2. Reklama nie jest tablica - szyld zawierajaca w treSci oznaczenie przedsighiorcy, adres
siedziby, dni i godziny prowadzonej dzialalnosci, przedmiot prowadzonej dzialalnosci,
umieszczona przy wejsciu do budynku, lokalu w miejscu siedziby lub §wiadczenia ustug.

3. Reklamy (hasta) moga by¢ wykonane:

I)jako reklamy $cienne (w postaci malowidet, napisow itp. wykonanych na $cianie
obiektu),

2) przez instalowanie na obiektach urzadzen reklamowych takich jak szyldy, gabloty,
tablice, konstrukcje $wietlne itp.,

3) w formie transparentdéw umieszczonych na obiektach lub pomiedzy obiektami
(o kolejnosci wywieszania transparentow decyduje kolejnos$¢ sktadania wnioskow),

4) jako wolnostojace tablice informacyjne, plansze reklamowe, stelaze itp., czasowo lub
trwale zwiazane z gruntem,

5) jako afisze, plakaty.

4. Ksztalt, kolor i sposob wykonania reklamy powinien by¢ zharmonizowany z otoczeniem,
nie oszpeca¢ budynku lub innego obiektu i nie zagraza¢ bezpieczenstwu ludzi i mienia.
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1. Umieszczanie reklam na terenie 1 obiektach wymaga pisemnej zgody Zarzadcy
obiektéw/terenow komunalnych i nastepuje na podstawie zawartej umowy okreslajacej
wzajemne zobowigzania.

2. Zarzadca terenu lub obiektu komunalnego ma obowiazek pobiera¢ jednorazowa opflate
za zalozenie (umieszczenie) reklamy oraz oplaty miesigczne za korzystanie z reklamy
na zasadach zawartych w umowie, w wysoko$ci netto nie mniejszej niz okreslona
w zalaczniku Nr 1 do niniejszej uchwaty.

3. Z optat za reklamy zwolnione sa:

1) organizacje pozarzadowe, jesli reklamy te dotycza ich dziatalno$ci statutowej,
2) Urzad Gminy Czernikowo, jednostki organizacyjne i pomocnicze gminy

4. Umowy moga by¢ zawierane na czas okreslony do lat 3.

5. W przypadku ubiegania si¢ wielu 0oso6b o umieszczenie reklamy w tym samym miejscu
Zarzadca oglasza przetarg.

6. Zainstalowanie tablic i urzadzen reklamowych nalezy wykonywaé, zgodnie z ustawa z
dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane (t.j. Dz. U. z 2006 r. Nr 156, poz. 1118 z p6zn.
zm.).

§ 4

1. Zgoda na umieszczenie reklamy wydawana jest na wniosek.

2. Do wniosku nalezy dotaczy¢ nastgpujace dokumenty:

1) projekt graficzny reklamy z uwzglednieniem ksztattu, kolorystyki, tresci, wymiaré6w
reklamy oraz rodzaju no$nika reklamy,

2) plan sytuacyjny umieszczenia reklamy na mapie zasadniczej,

3) plan sytuacyjny umieszczenia reklamy na mapie ewidencyjnej w skali 1:1000,

4) szkic obiektu z propozycja umiejscowienia na nim reklamy (dotyczy budynkow i
ogrodzen).

3. Stosownie do tresci art. 27 ust. 1 ustawy z dnia 15 lutego 1962 r. o ochronie dobr kultury
(Dz. U. z 1999 r. Nr 98, poz. 1150 z pézn. zm.) zamieszczenie reklam wymaga zgody
Wojewddzkiego Konserwatora Zabytkow:

1) na zabytkach wpisanych do rejestru zabytkdw,

2) na dobrach kultury nie wpisanych do rejestru zabytkow, jezeli istnieje podstawa do
takiego wpisu,

3) w strefie ochrony konserwatorskiej, okreslonej w aktualnie obowiazujacym
miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego.
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1. Ustala si¢ oplatg miesigczna za umieszczanie reklamy na obiektach lub terenach bedacych
wlasnoscia Gminy Czernikowo (zalacznik Nr 1 do niniejszej uchwaty).

2. Stawki optat podlegaja opodatkowaniu podatkiem od towarow i ustug (VAT).

3. Stawki opfat okreslone w zalaczniku Nr 1 do niniejszej uchwaty sa waloryzowane z
dniem 1 stycznia kazdego roku kalendarzowego o wskaznik cen towar6w i ushig
konsumpcyjnych w okresie pierwszych trzech kwartalow roku poprzedzajacego



oglaszany przez Prezesa Glownego Urzedu Statystycznego w ,,Monitorze Polskim” i
zaokraglane do 0,1 PLN.
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W wypadku umieszczania reklam na terenach i obiektach komunalnych bez wymaganej
zgody Zarzadca terenéw i obiektow ma obowiazek wyciagania odpowiednich konsekwencji
w stosunku do wiascicieli reklam, z zadaniem sadowego nakazu usunigcia tych reklam
wlacznie. W odniesieniu do samowolnego umieszczania reklam, na wykonanie ktérych
wymagane jest pozwolenie na budowg i zgloszenie wlasciwemu organowi, stosuje si¢ tryb
okreslony przepisami Prawa budowlanego.

§7
W stosunku do istniejacych reklam wprowadza si¢ obowiazek renegocjowania umow.
§8

Wiasciciele reklamy po rozwiazaniu umowy maja obowiazek usunaé reklamg oraz
doprowadzi¢ obiekt lub teren do stanu pierwotnego.
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Wykonanie uchwaty powierza si¢ Wojtowi Gminy Czernikowo.

§ 10

Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego.
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UZASADNIENIE

do Uchwaly NrXX1/144/2009 Rady Gminy Czernikowo z dnia 28 kwietnia 2009 r.

w sprawie okreslenia zasad umieszczania reklam na obiektach lub terenach bedacych
wlasnoscia Gminy Czernikowo oraz pobierania z tego tytulu oplat.

Zgodnie z postanowieniami art. 40 ust. 2 pkt. 3 i 4 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o
samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2001 r. Nr 142, poz. 1591 z pdzn. zm.), organy gminy moga
wydawaé akty prawa miejscowego w zakresie zasad zarzadu mieniem gminy oraz zasad
i trybu korzystania z gminnych obiektow i urzadzen uzytecznosci publiczne;.

Stosownie za§ do postanowien art. 4 ust. 1 pkt. 2 ustawy z dnia 20 grudnia 1996 r.
o gospodarce komunalnej (Dz. U. z 1997 r. Nr 9 poz. 43 z pdézn. zm.), organy stanowiace
jednostek samorzadu terytorialnego stanowia o wysokosci cen i oplat albo o sposobie
ustalania cen i1 oplat za ustugi komunalne o charakterze uzytecznosci publicznej oraz za
korzystanie z obiektow 1 wurzadzen uzytecznosci publicznej jednostek samorzadu
terytorialnego. Uprawnienia te organy stanowiace moga powierzy¢ organom wykonawczym
tych jednostek.

Niniejsza uchwata okresla zasady umieszczania reklam na terenach, budynkach i innych
obiektach komunalnych Gminy Czernikowo oraz zasady pobierania z tego tytutu opfat.

Podjgcie przedmiotowej uchwaty uzasadnione jest z jednej strony potrzeba ujednolicenia
zasad umieszczania reklam na terenach i obiektach komunalnych gminy oraz pobierania z
tego tytutu optat, ponadto pozwoli na wprowadzenie wigkszej harmonii i tadu przestrzennego
w gminie i zwigkszy wplywy do gminnego budzetu.

Z uwagi na powyzsze, podjecie przedmiotowej uchwaty jest zasadne.



Zatacznik Nr 1 do
Uchwaty Rady Gminy Czernikowo
Nr XX1/144/09 z dnia 28 kwietnia 2009 r.

Stawki optat z tytulu umieszczania reklam na budynkach i terenach komunalnych i
udostepnienia budynkow i terenow komunalnych w okresie uzywania reklamy:

Lp. Formy reklam Wysoko$¢ miesigcznych oplat w
zlotych
1 |Na budynkach i ogrodzeniach 20 zt za kazdy rozpoczety m’
2 |Ruchome, wystawiane na czas okreslony 10 zt za kazdy rozpoczety m?
3 |Trwale zwiazane z gruntem 15 zt za kazdy rozpoczety m?

Wymagajace zmiany elewacji budynku na instalacjg :
4 |gablot, tablic reklamowych, informacyjnych,
$ciennych, malowanych na elewacji, $wietlnych
markiz, wysiegnikow

30 zt za kazdy rozpoczety m’

1. Optatg jednorazowa za umieszczenie reklamy ustala si¢ w wysokosci 100,00 zt.

2. Stawki optat wymienione w niniejszym zalaczniku podlegaja opodatkowaniu podatkiem
od towarow i ustug (VAT).

3. W przypadku ekspozycji trwajacej niepetny miesiac kalendarzowy, oplatg ustala sig za
kazdy dzien w wysokosci 1/30 stawki, wymienionej w tabeli.

4. Umieszczanie afiszoOw 1 plakatow na stupach ogloszeniowych jest bezptatne.



Zatacznik Nr 2 do
Uchwaty Rady Gminy Czernikowo
Nr XX1/144/09z dnia 28 kwietnia 2009 r.

zawarta W dnil........cocceevveeinennnnn, Fo Wit pomigdzy Gming Czernikowo
reprezentowana Przez

zwanym w dalszej czesci umowy ,,Zarzadca obiektow/terendw komunalnych”

a Panem/Pania

zwanym w dalszej czegsci umowy ,,Wiascicielem reklamy”
0 tresci nastgpujacej :
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W wykonaniu § 3 uchwaly Nr ... Rady Gminy Czernikowo z dnia...........cccceeeueene
2009 r. w sprawie okreslenia zasad umieszczania reklam na obiektach lub terenach begdacych
wilasnoscia Gminy Czernikowo oraz pobierania z tego tytulu opfat strony zawieraja
szczegbtowa umowe, okreslajaca wzajemne zobowiazania.

§2
Zarzadca zezwala Wiascicielowi reklamy na umieszczenie reklamy:
O WYMIANACH ..o
na obiekcie/terenie potozonym na dzialce 0 numerze ewidencyjnym...............
W MIEJSCOWOSCI +vvvvvieriiiieiiiiesiree e PrZY Ul oo
na czas okreslony 0d dnia...........cccoceeennnene. do dnia.....coceeiiii
§3
1. Wiasciciel reklamy zobowiazuje si¢ do wnoszenia miesigcznych oplat za korzystanie
z reklamy w wysokosci ......... zh (stownie zlotych: ........cccooiiiiiiiii
.............................. ) oraz jednorazowej optaty za umieszczenie reklamy w wysokosci
............... zk. (stownie zlotych:.........ccoociiiiiiiiiiiiiicseiie e, ) N Warunkach
okreslonych w uchwale Nr ..........cccciiiiiinnn, Rady Gminy Czernikowo z dnia

................. 2009 r. w sprawie zasad umieszczania reklam na obiektach lub terenach
bedacych wilasnoscia Gminy Czernikowo oraz pobierania z tego tytulu opfat.

2. Nalezno$¢ winna by¢ przekazana w terminie 7 dni przed umieszczeniem reklamy,

a nastgpne nalezno$ci miesigczne/kwartalne do konca miesiaca poprzedzajacego kolejny

miesigc/kwartat (z gory).



3. Wplat nalezy dokonywacé na KONO .........ccccovieiiiiiiiiiniiiiicie e, lub w kasie
Urzedu Gminy w Czernikowie.

4. Stawki oplat sa waloryzowane z dniem 1 stycznia kazdego roku o wskaznik cen towarow
iustug konsumpcyjnych w okresie pierwszych trzech kwartatéw roku poprzedzajacego
oglaszany przez Prezesa Glownego Urzedu Statystycznego w ,,Monitorze Polskim”.
Zarzadca jest obowigzany powiadomi¢ pisemnie Wiasciciela reklamy o wysokosci
zwaloryzowanych stawek najpozniej do 31 grudnia kazdego roku.
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Za ksztalt, kolor, spos6b wykonania reklamy odpowiedzialny jest Wtasciciel reklamy.
Reklama powinna by¢ zharmonizowana z otoczeniem, nie szpeci¢ wygladu budynku i nie
zagraza¢ bezpieczenstwu ludzi 1 mienia. Projekt graficzny reklamy podlega akceptacji
inspektora ds. zagospodarowania przestrzennego i budownictwa Urzedu Gminy w
Czernikowie.
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Kazdorazowa zmiana elementow graficznych reklamy oraz jej lokalizacji wymaga zgody
inspektora ds. zagospodarowania przestrzennego i budownictwa Urzgdu Gminy w
Czernikowie oraz Zarzadcy.
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Wiasciciel reklamy zobowiazany jest do :

- utrzymania reklamy w estetycznym stanie,

- w przypadku stwierdzenia zlego stanu technicznego reklamy do natychmiastowej
konserwacji, naprawy lub usunigcia jej z obiektu/terenu komunalnego,

- czasowego usuwania reklamy, na swolj koszt za czg$ciowym zwrotem oplaty, w
przypadku konieczno$ci przeprowadzania prac zwigzanych z remontem lub
utrzymaniem obiektu/terenu komunalnego, po otrzymaniu pisemnego wezwania,

- usunigcia reklamy z obiektu/terenu komunalnego i1 przywrocenia obiektu/terenu do
poprzedniego stanu uzytecznosci po wygasnigciu lub rozwiazaniu niniejszej umowy, na
koszt wlasny.
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Zarzadca w przypadku stwierdzenia zlego stanu technicznego reklamy wezwie pisemnie
Wriasciciela do jej naprawienia lub odnowienia, a w przypadku niedostosowania si¢ do
wezwania, Zarzadca usunie reklame z obiektu/terenu komunalnego na koszt Wiasciciela, bez
prawa do odszkodowania.

88

Zarzadca zastrzega sobie mozliwos¢:
1. niedopuszczenia do ustawienia reklamy jesli stwierdzi, ze jest ona wykonana w sposob
nieestetyczny lub jej konstrukcja moze zagraza¢ bezpieczenstwu ludzi i mienia,



2. natychmiastowego usunigcia reklamy w przypadku stwierdzenia, ze zagraza ona
bezpieczenstwu 0raz nie uiszczenia optaty przez kolejne 3 miesiace.
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Wszelkie zmiany dotyczace tresci niniejszej umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

8§10

Umowe sporzadzono w dwu jednobrzmiacych egzemplarzach, jeden dla Wiasciciela reklamy,
jeden dla Zarzadcy obiektow/terenow komunalnych.

WLASCICIEL REKLAMY ZARZADCA OBIEKTOW/TERENOW KOMUNALNYCH



